
Herramienta organizacional 

“MARKETING
ESTRATÉGICO”



“El  éxito no se mide por lo que logras,
sino por la diferencia que haces en la

vida de los demás”.



CONCEPTOS
PREVIOS 

SEGMENTACIÓN DEL
MERCADO
Ayuda a empresas a identificar y
dirigirse a segmentos rentables,
optimizando recursos y eficacia de
campañas.

ANÁLISIS FODA
Ayuda a las empresas a identificar ventajas,
áreas de mejora, oportunidades y amenazas del
mercado.

POSICIONAMIENTO DE
MARCA
Define el posicionamiento como su lugar
en el mercado y en la mente de los
consumidores, fomentar lealtad y justificar
precios premium.



Ayudar a las empresas a planificar, ejecutar y
evaluar estrategias de marketing que sean efectivas
y alineadas con sus objetivos de negocio.

Propósito de la herramienta



¿Qué es?

Es un enfoque de marketing centrado en la
creación y ejecución de estrategias  a largo

plazo que buscan establecer y mantener una
ventaja competitiva  sostenible en el

mercado. 



Evaluar los recursos disponibles, como presupuesto,
personal, y tecnología e identificar las fortalezas y
debilidades internas usando un análisis FODA (SWOT).
 

Análisis de la situación

Definición de objetivos

Segmentación

¿Cómo se aplica?

Establecer objetivos y asegurar que los objetivos de
marketing estén alineados con la misión y visión de la
empresa.

Dividir el mercado en segmentos basados en criterios como
demografía, comportamiento, geografía y psicografía.



Implementación

¿Cómo se aplica?

Desarrollo de estrategias
Establecer objetivos y asegurar que los objetivos de
marketing estén alineados con la misión y visión de la
empresa.

Detallar las actividades, responsables, plazos y recursos necesarios
para ejecutar las estrategias de marketing y establecer métricas
clave de rendimiento (KPIs) para monitorear el progreso hacia los
objetivos.



Recursos a considerar para realizar un:
“Marketing estratégico” 

Proceso
Analizar el perfil para
quien va dirigido, las
necesidades, hábitos
de consumo, canal, etc.



Recursos a considerar para realizar un:
“Marketing estratégico” 

Analizar
Realiza las estrategias,
las acciones y la
evolución de la
campaña.



Recursos a considerar para realizar un:
“Marketing estratégico” 

Medios
Investiga los medios
que mejor se adapten a
tu campaña para
generar mayor
impacto. 



Recursos a considerar para realizar un:
“Marketing estratégico” 

Promociones
Genera promociones
que incentiven la
compra de los clientes.



Hospital pyme 

hospital_pyme_cucea

http://hospitalpyme.mx

dudas@cucea.udg.mx


